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Introducao
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O Brasil conta hoje com cerca de 60.000 padarias, com empresas
grandes, pequenas, informais e familiares. Esse canal de venda
tem como forte concorréncia os supermercados, que, além de
venderem pdes industrializados, vendem também pdes
artesanais.

O movimento tem como objetivo valorizar o produto “pao” e o
canal padaria, para aumentar o publico e fideliza-lo. Para isso,
serao valorizados os diferenciais das padarias e de seus

produtos, como frescor, sabor, qualidade, além de bom -

atendimento e ambiente agradavel.
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A linguagem proposta parao
movimento é leve e convidativo,
com visual jovem e alegre. A ideia é
mostrar sempre alguma imagem do
ambiente das padarias, com

. clientes, funcionarios e padeiros,

~ todos transmitindo alegria e
satisfacao.

As chamadas devem valorizar o
produto artesanal e suas
gualidades, assim como o
tratamento especial dos
profissionais da padaria.

A seguir apresentamos a identidade
e algumas de suas aplicacoes.




v" Desenvolvimento de conceito de
campanha, com mote “Pdo quentinho
toda hora”;

v' Desenvolvimento de pegas gI'C'IﬁCCIS
para aplicacGo em banners, cartazes,
camisetas, faixas e demais materiais de
apoio de divulgacédo;

v Desenvolvimento de web site, com
arquivos da campanha para dowload e
cadastro de padarias por enderecos e
produtos. Aos clientes serd possivel
buscar/filtrar por localidade e servicos
disponiveis;

v' Desenvolvimento de CIp“CCIﬁVO, em
qgue as padarias também poderdo
cadastrar enderecos e produtos. Aos
clientes serd possivel buscar/filtrar por
localidade e servicos disponiveis.



ENCONTRE A PADARIA MAIS
PERTO DE VOCE

e
#VEMPRAPADARIA

Empresario, faga parte do movimento e : ACESSAR
aproveite as vantagens para sus empresa.

www.vemprapadaria.com.br
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E UM PROJETO negécios.




ENCONTRE A PADARIA MAIS
PERTO DE VOCE

PARTICIPE DO MOVIMENTO
#VEMPRAPADARIA

CADASTRE-SE E FACA PARTE DO
MOVIMENTO
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Que tal aproveitar a0 maximo o pao
nosso de cada dia? Acesse nosso
Ba nner site ¢ descubra vanas recettas!
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EMPRESARIO

PADARIA

» Pdgina de divulgagdo personalizada com
descricdo de produtos e servicos oferecidos na
loja.

» Utilizacdo de pecas com personalizacdo de
logomarca da padaria, permitindo a criacéo
de promocdes especiais para os clientes que

acessarem o site vemprapadaria.com.br.

» Divulgacao dos produtos “carro-chefe”, com a
descricdo dos atributos de venda e diferenciais.

» Fidelizacéo do cliente por meio do vinculo
afetivo, impulsionando o empresdrio a investir
na qualidade dos produtos de producéo
prépria e no atendimento.

OBJETIVO FINALISTICO

Aumento do consumo de panificados, com

valorizacdo do negécio padaria.
Em conseguinte, gerando incremento de rentabilidade e margem de
contribuigdo, em especial nos produtos de maior valor agregado.




= Acesso segmentado as padarias, com filtros
por servicos, localizacdo e produtos.

= Acesso a promocdes exclusivas, com descontos
e campanhas de bonificagdo.

CLIENTE

PADARIA

= Retomada do vinculo com os negécios de
panificacdo e acesso & produtos que atendam
seus momentos de compra.



www.abip.org.br
www.institutoitpc.org.br
www.sebrae.com.br/padaria




