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O ERRADO E ERRADO: ERTC
mesmo que todo mundo mesmo que ninguem
esteja fazendo. esteja fazendo

compliance implementado
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TECNOLOGIA COM QUALIDADE

Nordeste
Construgao civil
Desde agosto de 1982

desde 1961

Nordeste
Refeigoes
Desde margo de 2016

//principais clientes.

obrigad®

Brasil
Industria de bebidas
Desde agosto de 2015

| #<FiEB

Federagéo das Indistrias do Estado da Bahia

Bahia

Industria

Desde maio de 2015
COMUNICAGAO 360°

Nordeste
Alimentos
Desde agosto de 2016

)8 Costa
Bahia, Aracaju

Comércio de Construgédo
Desde setembro de 2008

fSaIvador Shopping

Bahia

Centro de compras
Desde setembro de 2007
COMUNICAGAO 360°

Salvador Norte

SHOPPING "

Salvador

Centro de compras
Desde novembro de 2010
COMUNICAGAO 360°

AP

INTERNACIONAL

Salvador
Transporte Maritimo
Desde junho de 2014

OBRAS SOCIAIS

ke IRMA DULCE

Bahia
Social
Desde setembro de 2008

INSTITUTO &
DE CEGOS ="
DA BAHIA
Bahia

Social

Desde setembro de 2017
COMUNICAGAO 360°



NOSSO JEITO DE FAZER



 Compromisso e parceria.

* Contribuigdo no desenvolvimento e

aprimoramento do produto.
Fernando Carvalho

* Envolvimento das liderancgas da agéncia.



“Acredito
na boa
propaganda
que vende”

Fernando Carvalho

MARCAS DE SUCESSO

ﬂ Selvador Shopping

%
obrigad @

Salvador Norte ?’

SHOPPING



comunicacao integrada
&

_Equipe de especialistas digitais.
_Acoes e campanhas 360° para os clientes.
_Estratégia de midia integrada.
_Ferramentas Estratégicas
- TGI - Kantar Ibope Media. Uma ferramenta para selecionar os melhores meios
para impactar determinado publico-alvo.

- Stilingue. Uma ferramenta de Big Data Analitycs para realizar o monitoramendo Web.



NOSSO JOB

- Valorizacdo das padarias;

- Aumento do consumo de pao;

- Engajamento dos fornecedores.




PERCEPCOES

1. Por que comer pao?

SABOR ROTINA VAI BEM

2. Por que pdo de padaria?

MAIS SABOR MAIS PERTO FAZ BEM




PRIMEIRA PALAVRA
QUE ASSOCIA

AMO
SANDUICHE SABOR PADARIA " \assa

ouentivro pecicis . CAFE DA MANHA
ENGORDA CAFE CROCANTE FOME
MASSA CARBOIDRATO FELICIDADE
JANTA/NOITE MANTEIGA AMOR

ACUCAR TOSTADO GORDURA =19

// Amplamente associado & rotina - momento que se come.
// Caracterizacdo: crocante, quentinho, tostado - apelo emocional.



ONDE COMPRAR / MOTIVO

“Padaria. Porque é bem mais gostoso.”

“Padaria, pela proximidade. Posso buscar no hordrio em
que o pdo sai quentinho.”

“Padaria. Tem mais sabor.”

“Padaria! Por uma questdo de gosto e proximidade da
minha casa.”



PAO DE PADARIA E...

FEITO NA HORA:

MAIS GOSTOSO
MAIS FRESCO
MAIS SABOROSO
MAIS SAUDAVEL



‘OU SEJA:

- Padaria é algo sempre acessivel, seja
indo ou voltando pra casa ou trabalho,
“ali do lado”.

- Qualidade = Sabor.

- Atendimento: prdéximo, personalizado,
chama pelo nome? Faz lembrar do
“compre do pegueno”.



’F V STAKEHOLDERS

1 - Padarias
2 - Parceiros
3 - Consumidor Final



NOSSO HUB

desktop

y i

_HOME HISTORIA DO PAD RECEITAS DEPOIMENTOS SEJA PARCEIRO CONTATO

Local de destino de toda a nossa estratégia.



FUNCIONALIDADES

1- DIRECIONAR O USUARIO
ATE A PADARIA MAIS
PROXIMA NAQUELE
MOMENTO

2 - SER UMA REFERENCIA
NOS ASSUNTOS
RELACIONADOS AO PAO.

3 - RELACIONAMENTO COM
OS USUARIOS ATRAVES DAS
LEMBRANCAS QUE O PAO
TRAZ

4 - DAR DICAS DE
RECEITAS QUE COMBINAM
COM PAO, TIPOS DE PAES
ATRAVES DO CHAT BOT -
PADEIRO VIRTUAL.



SUA MARCA
VAI BEM COM TUDO




FILME &
JINGLE



http://www.youtube.com/watch?v=EiTbAIhbIQc

OUTDOOR

paovaibemcomtudo.com.br

 PAOVAI BEM
- COMTUDO.

paovaibemcomtudo.com.br




OUTDOOR

PAO VAI BEM
'COM MANTEIGA.

SUA MARCA m A

paovalbemcomtudo com.br

- PEITO DE PERU.

paovaibemcomtudo.com.br




 PAOVAIBEM
- COM QUELO.
[sumwen | () ame

paovaibemcomtudo.com.br

~ PAOVAI BEM
~ COM GELEIA.

| SUAMARCA O ABIP

paovaibemcomtudo.com.br




BUSDOOR

-

- PAOVAIBEM COM TUDg, :
- APROVEITEEM UMA PADARIA PERTINHO DE VoCE.

A
Y astmn
RS e, /108

A

paovaibemcomtudo.com.br




ACAO DE
GEOLOCALIZACAO




COMO IREMOS IMPACTAR

= el

MOMENTOS DE

- CONSUM|

DOR NOS

-SCOLHA?




PARA IR NA PADARIA.




GEOLOCATION

Q

ONDE
VOCE ESTA

ONDE
ESTEVE

GEOLOCATION

Objetivo:
Tecnologia ideal
para impactar
pessoas que
estejam proximas
ao local de target
Exemplo: 500mts ao
redor de uma
regido com muitas
padarias.

Onde: principais
trajetos

casa/trabalho e
trabalho/casa.



" AS BUSCAS
USANDO O TERMO
"PERTO DE MIM" 75%
CRESCERAM 75%
EM 2017

A verdade é que os smartphones simplificaram
Mmuito o processo de decisao. E, uma vez decididas,
as pessoas nao querem esperar.

Encontrar o que se precisa perto de onde se estd, significa
suprir essa necessidade mais rapidamente, scja ¢la sain

_ _ para jantar, tomar um drink ou pedir comida em casa.
Fonte: Think With Google



PUSH 5
NOTIFICATION

‘ B —

Vai um pao quentinho agora?

PELAMANHAE
PELA NOITE 0 USUARIO RECEBERA
UMA NOTIFICACAQ.

Descubra uma padaria pertinho de vocé.

(QUANDO ABRE
A MENSAGEM VEMOS UM GIF
DO PAO SAINDO FUMACA.

AR
” ~ -
) p&&l va bem T

|-

.COM.BR

ENCONTRE AQUI A PADARIA MAIS PROXIMAE %5
LEVE SEU PAO QUENTINHO PARA CASA.

ABRE ATELA DO SITE
COM A GEOLOCALIZACAO
DAS PADARIAS.



SUA PADARIA
VAI COM TUDO




KIT

G — =9
PADARIAS
WOBBLER - - - - - -- - - - [0
MOBILE - - - - --=---- == [0
ADESIVO - - - == = = = - - - 5
CARTAZ - - - -==-==----- 5
BONE - &= -=-------- 10
BOTTOM----------. [0



AAAAAAA




CARTAZ

ESSA PADARIA

AOUIIEM»'PAO QUENTINHO E DE QUALIDADE PARA VOCE.




MOBILE

£

o
comruno |

Wi

ESSA PADARIA
VAI COM TUDO.

AHULIEN PR QOENTINND € D€ QUALIADE PARAVOCE




BONE, AVENTAL E
BOTTOM




WOBBLER E
SACO DE PAO :

* PAOVAI BEM
COM MANTEIGA. :

'PAOVAIBEM
COM MANTEIGA.
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PUBLICO

0 Primdario - AS C 25+

e Secunddrio - AS ABC 25+




RECOMENDACAO

- Pré aquecimento com rddio e digital
(julho - apdés Copa do Mundo);

- Inicio da campanha na TV e OOH em
Agosto;

- Acoes no dia do Panificador (08/07) e
Dia do Pdo (16/10).
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PONTOS DE
CONTATO

CAMPANHA



FLOW DE MIDIA







