












a

código de conduta.

O CERTO É CERTO:
mesmo que ninguém 
esteja fazendo.

O ERRADO É ERRADO:
mesmo que todo mundo 
esteja fazendo.

compliance implementado.



//principais clientes.

Mercado: BA, 
Emissora de Tv
Março de 2018

Brasil
Indústria de bebidas
Desde agosto de 2015

Salvador
Transporte Marítimo
Desde junho de 2014

Bahia, Aracaju
Comércio de Construção
Desde setembro de 2008

Bahia
Indústria
Desde maio de 2015
COMUNICAÇÃO 360º 

Salvador
Centro de compras
Desde novembro de 2010
COMUNICAÇÃO 360º 

Nordeste
Construção civil
Desde agosto de 1982

Bahia
Social
Desde setembro de 2017
COMUNICAÇÃO 360º 

Bahia
Social
Desde setembro de 2008

Bahia
Centro de compras
Desde setembro de 2007
COMUNICAÇÃO 360º 

Nordeste
Alimentos
Desde agosto de 2016

Nordeste
Refeições
Desde março de 2016



NOSSO JEITO DE FAZER 



• Compromisso e parceria.

• Contribuição no desenvolvimento e  
  aprimoramento do produto.

• Envolvimento das lideranças da agência.

“Nenhuma 
agência é pior 
ou melhor que 
seu cliente,
ela é igual”
Fernando Carvalho

   



MARCAS DE SUCESSO

“Acredito
na boa 
propaganda 
que vende”
Fernando Carvalho





NOSSO JOB

- Valorização das padarias;

- Aumento do consumo de pão;

- Engajamento dos fornecedores.



PERCEPÇÕES

1. Por que comer pão?

2. Por que pão de padaria?

SABOR ROTINA VAI BEM

MAIS SABOR MAIS PERTO FAZ BEM



PRIMEIRA PALAVRA 
QUE ASSOCIA

CAFÉ
CAFÉ DA MANHÃQUENTINHO

MANTEIGA

FOME

JANTA/NOITE
MASSA

DELÍCIA

PADARIA

CARBOIDRATO
ENGORDA

GORDURA

CROCANTE

TOSTADO

SANDUÍCHE MASSATRIGO

AMO

AMOR

SABOR

FELICIDADE

AÇUCAR MISTO

// Amplamente associado à rotina – momento que se come.
// Caracterização: crocante, quentinho, tostado – apelo emocional.
 



PADARIA

“Padaria. Porque é bem mais gostoso.”

“Padaria, pela proximidade. Posso buscar no horário em 
que o pão sai quentinho.”

“Padaria. Tem mais sabor.”

“Padaria! Por uma questão de gosto e proximidade da 
minha casa.”

ONDE COMPRAR / MOTIVO



  FEITO NA HORA:

- MAIS GOSTOSO
- MAIS FRESCO
- MAIS SABOROSO
- MAIS SAUDÁVEL

PÃO DE PADARIA É... 



OU SEJA:

- Padaria é algo sempre acessível, seja 
indo ou voltando pra casa ou trabalho, 
“alí do lado”.

- Qualidade = Sabor.

- Atendimento: próximo, personalizado, 
chama pelo nome? Faz lembrar do 
“compre do pequeno”.



STAKEHOLDERS

1 - Padarias
2 - Parceiros
3 - Consumidor Final



NOSSO HUB

desktop

mobile

Local de destino de toda a nossa estratégia.



FUNCIONALIDADES

1 - DIRECIONAR O USUÁRIO 
ATÉ A PADARIA MAIS
PRÓXIMA NAQUELE 

MOMENTO.

2 - SER UMA REFERÊNCIA 
NOS ASSUNTOS 

RELACIONADOS AO PÃO.

3 - RELACIONAMENTO COM 
OS USUÁRIOS ATRAVÉS DAS 

LEMBRANÇAS QUE O PÃO 
TRAZ.

4 - DAR DICAS DE 
RECEITAS QUE  COMBINAM 
COM PÃO, TIPOS DE PÃES 
ATRAVÉS DO CHAT BOT - 

PADEIRO VIRTUAL.



SUA MARCA
VAI BEM COM TUDO 



FILME &
JINGLE

http://www.youtube.com/watch?v=EiTbAIhbIQc


OUTDOOR



OUTDOOR



OUTDOOR



BUSDOOR



AÇÃO DE
GEOLOCALIZAÇÃO



COMO IREMOS IMPACTAR 
ESSE CONSUMIDOR NOS 

MOMENTOS DE ESCOLHA?



MOTIVAÇÕES
PARA IR NA PADARIA.

Fonte: Sebrae



GEOLOCATION

Objetivo: 
Tecnologia ideal 

para impactar 
pessoas que

estejam próximas 
ao local de target

Exemplo: 500mts ao 
redor de uma

região com muitas 
padarias.

Onde: principais 
trajetos 

casa/trabalho e 
trabalho/casa.

GEOLOCATION



Fonte: Think With Google



PUSH
NOTIFICATION



SUA PADARIA
VAI COM TUDO 



KIT 
PADARIAS

WOBBLER - - - - - - - - - - 10
MÓBILE - - - - - - - - - - - - 10
ADESIVO - - - - - - - - - - - 5
CARTAZ - - - - - - - - - - - -5
BONÉ - - - - - - - - - - - - - 10
BOTTOM - - - - - - - - - - - 10
AVENTAL - - - - - - - - - - - 10 



ADESIVO



CARTAZ



MÓBILE



BONÉ, AVENTAL E 
BOTTOM



WOBBLER E 
SACO DE PÃO



Primário – AS C 25+

Secundário - AS ABC 25+

1

2

PÚBLICO



RECOMENDAÇÃO

- Pré aquecimento com rádio e digital 
(julho - após Copa do Mundo);

- Início da campanha na TV e  OOH em 
Agosto;

- Ações no dia do Panificador (08/07) e 
Dia do Pão (16/10).



CONSUMO DOS MEIOS



BR TG 2017 II (2016 2s + 2017 1s) v1.0(Pessoas) - Copyright TGI LATINA 2017
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OOH

BR TG 2017 II (2016 2s + 2017 1s) v1.0(Pessoas) - Copyright TGI LATINA 2017
Universo: 3.245.000 / Universo AS C 25+: 1.238.000



 Busdoor

Casa

Lazer

Trabalho

 Em trânsito

TV

Rádio

TV

Rádio

 Outdoor

Digital

Digital

Rádio

Digital

PONTOS DE 
CONTATO

CAMPANHA

Jornada do consumidor



FLOW DE MÍDIA




